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Bando per l’assegnazione di premi alle migliori idee imprenditoriali

Business Plan sintetico
Nome del progetto d’impresa:

1. Il progetto imprenditoriale

1.1.
presentazione dell’idea d’impresa

Spiegare le caratteristiche principali dell’idea imprenditoriale e le motivazioni che spingono ad avviare l’impresa.
1.2.
La compagine imprenditoriale

Descrivere la futura compagine imprenditoriale (l’imprenditrice titolare nel caso di impresa individuale, le singole socie nel caso di società) che intende avviare la nuova iniziativa, indicando:

· i dati anagrafici;

· lo stato attuale di occupazione;

· le principali esperienze formative e professionali precedenti;

· il ruolo che le persone potrebbero rivestire nell’impresa

1.3.
La forma giuridica

Esplicitare la forma giuridica prevista per l’impresa e le motivazioni di tale scelta.
1.4.
La localizzazione

Indicare brevemente quale potrebbe essere la localizzazione dell'impresa ed i criteri che ne guideranno la scelta. 

2. I prodotti/servizi

2.1.
I prodotti/servizi che la futura impresa potrebbe offrire

Descrivere i prodotti e servizi che potranno costituire l’offerta dell’impresa. Mettere in rilievo le peculiarità o le eventuali novità introdotte dall’impresa per quanto riguarda le caratteristiche di tali prodotti/servizi e/o le modalità produttive degli stessi.

3. Il settore di riferimento 

3.1.
Il mercato potenziale

Fornire informazioni generali sul settore di riferimento dell’impresa, utilizzando eventualmente anche alcuni dati numerici e statistici, per illustrarne lo “stato di salute”.
Valutare le potenzialità di mercato nelle sue linee generali, descrivendo il quadro complessivo dei soggetti (aziende, enti, famiglie, ecc.) che rappresentano coloro che possono essere teoricamente interessati ai prodotti e servizi specifici offerti dalla futura impresa.

In particolare, identificare i profili dei clienti tipo descrivendone le caratteristiche principali (ad es. età media, potere d’acquisto, stato civile, nazionalità, caratteristiche professionali, stili di vita, abitudini di consumo, esigenze specifiche ecc.), e sottolineare quali sono i bisogni soddisfatti dai prodotti/servizi offerti.
3.2.
L’analisi della concorrenza

Identificare il mercato di riferimento della futura impresa, dal punto di vista geografico (città, comune di localizzazione o insieme di comuni, provincia, regione, stato, ecc.) e/o in base ad altri criteri opportuni.

Cercare per quanto possibile di identificare chi sono i principali concorrenti e di fornire per ognuno gli elementi principali che ne delineino la forza ed il ruolo che essi ricoprono all’interno del mercato di riferimento (grado di notorietà, caratteristiche qualitative dei prodotti e servizi offerti, livello di prezzi mediamente praticati alla clientela ecc.).
4. elementi di politiche di marketing 

4.1.
I prezzi e gli obiettivi di vendita

Spiegare la politica di prezzo che si ipotizza per le diverse linee di prodotti/servizi.
4.2.
comunicazione e promozione delle vendite

Illustrare le principali logiche e strategie promozionali che si vorrebbero intraprendere, i canali di comunicazione e promozionali.

5. Le previsioni economico-finanziarie

5.1.
Il piano di investimento

Completare la tabella inserendo l’importo degli investimenti necessari per l’avvio dell’impresa, suddiviso nelle categorie previste.

	VOCI DI COSTO
	IMPORTO

	Terreni
	

	Fabbricati
	

	Impianti 
	

	Macchinari
	

	Attrezzature industriali e commerciali
	

	Mobili e arredi
	

	Automezzi e altri mezzi di trasporto
	

	Macchine d'ufficio
	

	Computer
	

	Altri beni
	

	Costi di impianto
	

	Brevetti
	

	Software (Programmi informatici)
	

	Concessioni, licenze, marchi…
	

	Altro
	

	TOTALE
	


In relazione agli investimenti più rilevanti fornire una breve descrizione del bene/servizio necessario.

Oltre a ciò, elencare gli eventuali beni già a disposizione dell’aspirante imprenditrice che saranno conferiti ed utilizzati nella nuova attività. 

5.2.
La copertura finanziaria

Attraverso la tabella, spiegare in quale modo sarebbe possibile sostenere gli investimenti: conferimenti di capitale da parte della titolare o socie, richiesta di finanziamento a breve termine ecc., evidenziando anche la possibilità di richiedere forme di contributo o finanziamento agevolate.

	INVESTIMENTI DA COPRIRE
	EURO

	TOTALE  (vedi tabella 5.1):
	

	

	FONTI DI FINANZIAMENTO IPOTIZZATE
	EURO

	1) Conferimenti di danaro dell’imprenditore o dei soci:
	

	Informazioni sui conferimenti (ad es. % di conferimento delle socie, nel caso di società):



	2) Mutui o altri finanziamenti a medio/lungo termine:
	EURO

	Condizioni del prestito (tasso, durata, altre informazioni):



	3) Scoperto di conto corrente:
	EURO

	Condizioni del prestito (tasso, durata, altre informazioni):



	4) Altre forme di anticipazione o finanziamento:
	EURO

	Condizioni del prestito (tasso, durata, altre informazioni):



	

	INFORMAZIONI SU EVENTUALI FORME DI AGEVOLAZIONE O CONTRIBUTO ATTIVABILI: 
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